 
	
				
		
			

		
		
						
		
			Les plus et les moins de l'email retargeting

			L'intelligence artificielle dans le marketing par e-mail est parfaite pour l'immédiateté et la précision. L'intelligence artificielle (IA) transforme la société dans son ensemble. De nombreuses entreprises se concentrent sur la panique déclenchée en pensant que l'IA remplacera le travail de nombreuses personnes. Mais en réalité, son utilisation va beaucoup plus loin. À tel point qu'il est utilisé dans le cadre de nombreuses stratégies de marketing numérique.

			Plutôt que de remplacer le travail et les interactions humaines, l'IA est plus couramment utilisée pour améliorer, affiner et accélérer les tâches. Et il peut être utilisé d'innombrables façons dans le cadre d'activités quotidiennes, telles que les campagnes de marketing par e-mail.

			Finalement, le marketing et surtout le marketing de contenu ont toujours été le domaine idéal pour utiliser l'IA. L'objectif des campagnes de marketing par e-mail est de diffuser un message convaincant à différents utilisateurs.

		

		
						
		
			Y a-t-il une intelligence artificielle dans le marketing par e-mail?

			Alors que les gens deviennent plus exigeants lorsqu'il s'agit d'interagir avec les entreprises, il est logique que l'intelligence artificielle soutienne le respect de l'objectif d'offrir la meilleure expérience utilisateur comme le fait le site squadata.net. Gardez également à l'esprit que les campagnes de marketing par e-mail ont tendance à être plus personnalisées. Il n'est donc pas surprenant que l'IA soit présente dans ce secteur.

			Jusqu'à présent, le système est loin d'être parfait. En fait, pour beaucoup, l'intelligence artificielle peut ne pas reproduire le service client qu'une personne peut offrir. Il semble que la chaleur et l'authenticité du service client et une communication constante doivent être gérées par des personnes.

		

		
		
		
			
				
			
		

		
						
		
			Vous recherchez une plateforme de marketing par e-mail qui garantit la livraison des e-mails?

			Cependant, il y a une augmentation marquée de l'utilisation de l'intelligence artificielle dans le marketing par e-mail. Par conséquent, il est nécessaire d'analyser s'il vaut la peine d'investir du temps et de l'argent dans l'intelligence artificielle pour améliorer les campagnes marketing.

		

		
		
			Avantages de l'utilisation de l'intelligence artificielle dans le marketing par e-mail

			Bien qu'il y ait encore des gens réticents, l'IA fait déjà partie de la société d'aujourd'hui. Exploiter certains des avantages de l'intelligence artificielle peut avoir un impact positif sur vos efforts de marketing numérique. En plus d'améliorer les performances de vos campagnes email. Voici les avantages que vous pouvez tirer de l'utilisation de l'intelligence artificielle dans le marketing par e-mail.

		

		
		
			Possibilité de personnalisation

			Les utilisateurs d'aujourd'hui cherchent à vivre une expérience personnalisée lorsqu'ils interagissent avec une marque. Cela se reflète dans le comportement de l'utilisateur lors de la réception d'informations par e-mail. Ou plus clairement lors de l'achat en ligne.

			Avec l'IA, vous pourrez vous souvenir des interactions passées et vous rappeler comment un utilisateur a réagi à un contenu particulier. Tout pour affiner et personnaliser la communication avec les utilisateurs de votre base de données. Comme toujours, l'objectif principal est de montrer un type de contenu basé sur l'offre de la meilleure expérience utilisateur possible.

		

		
		
			Contourner le filtre anti-spam

			Les messages d'une campagne de marketing par e-mail doivent passer les filtres anti-spam. Tous les utilisateurs savent à quel point les courriels non sollicités peuvent être ennuyeux. La plupart des plateformes de messagerie professionnelles disposent d'outils pour vous aider à éviter de spammer vos utilisateurs.

			L'intelligence artificielle peut aider à prévenir le spam car les algorithmes et la mémoire numérique impliqués vous permettent de cibler votre contenu afin qu'il n'y ait aucun problème avec les filtres anti-spam.

		

		
		
			Économies de coûts

			Il va sans dire que l'intelligence artificielle permet d'économiser de l'argent de plusieurs manières. Avoir votre propre assistant numérique qui gère intelligemment une grande partie du travail présente des avantages évidents. Mais l'IA peut également finir par augmenter le retour sur investissement de vos campagnes dans l'ensemble.

			De plus, l'application IA vous permet de gagner beaucoup de temps dans l'organisation des listes de contacts marketing. En plus de fixer des priorités pour des activités spécifiques. Le temps, c'est de l'argent, et les heures que vous gagnez en utilisant l'intelligence artificielle dans le marketing par e-mail peuvent faire une différence financière significative dans le prix de vos campagnes numériques.

		

		
		
			Optimisation de campagne plus facile

			L'intelligence artificielle permet de mieux comprendre le comportement des utilisateurs. Il vous permet également de prendre des décisions en fonction de ce comportement. Par exemple, l'IA peut aider à créer des segments d'utilisateurs basés sur des intérêts et des besoins spécifiques.
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